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Si'le pain n'est plus un aliment de base dans le régime alimentaire des Francais,
il n'en reste pas moins un élémentimportant : avec 98%* de consommateurs
potentiels la boulangerie-patisserie est le marché alimentaire le
plus large en termes de cibles.

Malgré une concurrence de plus en plus dense et un contexte économique peu
favorable, les ventes des détaillants artisans continuent de progresser.

CONSOMMATION

Au regard de la conjoncture, les boulangers-patissiers ont choisi de se tourner

vers des activités secondaires, afin d’augmenter leur chiffre d'affaires. En effet, MOYENNE
de plus en plus de boulangeries développent une partie « petite restauration », FRANGAISE
avec une offre de sandwichs, quiches, pizzas et salades. OE PAIN

La mutation de la pause du déjeuner et I'apparition du nomadisme alimentaires
sont deux éléments structurels qui ont influencé la consommation en boulangerie :
les structures de boulangeries ont intégré les nouveaux modes de consommation E
des Francais. 0‘8"

Les réseaux de boulangeries rivalisent d'inventivité pour leurs formules midi, ’
afin de capter une clientele plus large que pour les boulangeries traditionnelles :

'attrait pour les enseignes mettant en valeur le produit est de plus en plus W\X \J\NU\\ “‘“NE BAG\.\E“E

recherché. NIRRE EUROS/KG
Ces boulangeries profitent d'un avantage notable puisqu'elles sont implantées (NSEE 2077

au cceur des centres-villes ou dans des emplacements stratégiques au sein des ‘L

centres commerciaux.
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(*) Terminaux de cuisson inclus
(**) Magasins d'une superficie inférieure a 400 m?. Les dépbts de pain sont compris.

Source : Insee, La situation du commerce en 2014

BOULANGERIES- ENSEIGNES BOULANGERIES FROIDES GRANDES ET DEPOTS
PATISSERIES DE BOULANGERIE QU ET TERMINAUX MOYENNES SURFAGES DE
ARTISANALES DE RESTAURATION DE GUISSON ALIMENTRIRES PAIN
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L consommalioh.de pain

REPARTITION DE LA CONSOMMATION QUOTIL PAIN
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LES ENFANTS LES ADOLESCENTS 55
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LES ENFANTS LES ADOLESCENTS LES ADULTES
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% Une spécialité francaise,

inégalée ailleurs dans le monde

C'est un accompagnement
agréable de tous les repas

Ib*

Un plaisir, une gourmandise,
surtout les pains spéciaux

("

Un aliment indispensable
de I'alimentation
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'APRES L'ETUDE DE 2016

« » des Francais interrogés
LED PRANGAIS T LE PAI ONT TOUJOURS DU PAIN CHEZ EUX

Entrepreneurs de la Boulangerie)

22 MILLIONS

JUNITES CONSOMMEES

en France chaque semaine,

g MILLIONS PAR MO

6 FRANGA ] FRANCA
4l /N

declarent avoir mangeé un sandwich consomme un sandwich

DANS LES 7 DERNIERS JOURS POUR SON DEJEUNER
g
des Francais
MANGENT GENERALEMENT
LEUR SANDWICH EN SEMAINE,

alors que la moitié des européens
en consomme autant la semaine
que le WE

DE NOUVEAUX SEGMENTS DANS LE VENT
MONTER EN GAMME Surfer sur le succés des  Les Francais interrogés ces 3 derniers mois par

la Fédération des Entreprises de Boulangerie disent

avec des produits innovants PAlNS I]U MUNDE avoir consommeé au moins une fois les pains ci-dessous :

Les pains % 24 v Wrrap
céréales &= A3 Panini
- Pain méditerranéen
Les pains <« ou oriental (kebab, pita, etc)

biologiques == 18" «— Pain italien (ciabatta, bruschetta, etc)
= 17 Bun (pain pour burger)

: . . S L Bagel
Les pains speciaux - Pain suédois (00lai
type pain bretzel, pain potiron, ain suedois (polaire et croquant)
pain levure de riz rouge @ 11" ———— Pain indien (naan)

LE SUCCES DES FORMULES DES OFFRES PROMOTIONNELLES
POUR BOOSTER LE MARCHE

3=4 La systématisation de ['offre 1 offert pour 3 achetés
™ pousserait 28" des Francais 4 consommer davantage

Les formules répondent aux attentes des Francais pour J R[I?EEUTEEESE ) |_A LIEME UFFERT[

> leur praticité > leur faible prix

(inférieur a 8,82 € le prix moyen
dépensé pour leur déjeuner)

PLUS DE 600
500 A 600
400 A 500
MOINS DE 400

NQMBRE DE BOULANGERIES
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B OIS 0 100 HABITANTS t" .
B 7100 ) 1300 HABITANTS “
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